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REGULAMIN KONKURSU
»GROHE. Funkcjonalnosé. Sztuka. Wyobraznia.”

§ 1. Organizacja Konkursu i definicje

Niniejszy regulamin (dalej: ,Regulamin Konkursu”) okresla zasady i warunki, na jakich odbywa sie
konkurs pod nazwg ,,GROHE. Funkcjonalnosé. Sztuka. Wyobraznia.” (dalej: ,, Konkurs”).

Konkurs jest stworzony i zarzgdzany przez Grohe Polska spotka z ograniczong odpowiedzialnoscig
z siedzibg w Warszawie, ul. Putawska 182, 02-670 Warszawa, wpisang do rejestru
przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sgdowego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w
Warszawie pod numerem KRS: 76152, posiadajgca NIP: 9510062430, REGON: 011206836, kapitat
zaktadowy w wysokosci 530 000 zt, zwang dalej ,Organizatorem” lub ,GROHE”.

Organizator jest przyrzekajgcym nagrode w rozumieniu art. 921 Kodeksu cywilnego. Konkurs, ani
zaden z elementdéw Konkursu, nie jest grg losowg w rozumieniu ustawy z dnia 19 listopada
2009 r. o grach hazardowych.

Konkurs bedzie trwat od 29 kwietnia 2021 r. do 31 stycznia 2022 r. do godziny 23:59:59 (wedtug
czasu Srodkowoeuropejskiego), z zastrzezeniem pkt 3.1. Regulaminu.

Uczestnikiem Konkursu moze by¢ wytgcznie osoba, ktéra spetnia wymagania okreslone w § 2
Regulaminu (dalej: ,Uczestnik Konkursu”).

Okreslenie ,,Projekt Konkursowy” oznacza projekt architektoniczny, o ktéorym mowa w pkt 2.2.3. i
3.2. Regulaminu.

Okreslenie ,Zgtoszenie Konkursowe” oznacza przestany przez Uczestnika Konkursu, w sposéb i w
terminie, o ktéorym mowa w pkt 2.2.4. Regulaminu, Projekt Konkursowy. Zgtoszenie Konkursowe
musi spetnia¢ wymagania, o ktérych mowa w pkt 3.1.-3.6. Regulaminu.

Konkurs przeprowadzany jest za posrednictwem dedykowanej strony internetowej znajdujgcej
sie pod adresem https://www.grohe.pl/konkurs/ (dalej: ,Strona Konkursu”).

Okreslenie ,Komisja Konkursowa” oznacza powotang przez Organizatora 6-osobowg komisje,
ktéra dokona oceny Zgtoszen Konkursowych, stosownie do postanowien § 3 Regulaminu.

Okreslenie ,Nagroda” oznacza jedng z nagrdd, o ktorych mowa w § 4 i w § 5 Regulaminu.
Okreslenie ,Zwyciezcy Konkursu” oznacza kazdg osobe, o ktérej mowa w pkt 3.11. Regulaminu.

Okreslenie ,u.p.a.” oznacza ustawe z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach
pokrewnych, o ktérej mowa w § 7 Regulaminu.

§ 2. Warunki uczestnictwa w Konkursie
Konkurs jest organizowany sie na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej.
Aby wzig¢ udziat w Konkursie, Uczestnik Konkursu musi tgcznie spetni¢ nastepujgce warunki:
2.2.1. by¢ osobg fizyczng posiadajgca petng zdolnosé do czynnosci prawnych;

2.2.2. zawodowo zajmowac sie architekturg, architekturg wnetrz lub projektowaniem lub
studiowa¢ na kierunku zwigzanym z architekturg, architekturg wnetrz Ilub
projektowaniem;

2.2.3.  w terminie, o ktérym mowa w pkt 1.4. Regulaminu zarejestrowac sie w Konkursie na
Stronie Konkursu, tj.:



2.3.

2.4.

2.5.

3.1

3.2.

2.2.4.

a. podac¢ swoje dane osobowe w zakresie imie i nazwisko, adres e-mail, numer
telefonu kontaktowego, adres do doreczen;

b. zapoznac sie i zaakceptowac Regulamin — poprzez zaznaczenie wtasciwego check-
box;

c. wyrazi¢ zgode — poprzez zaznaczenie wiasciwego check-box — na przetwarzanie
danych osobowych w celu wziecia udziatu w Konkursie na zasadach opisanych w
§ 8 Regulaminu;

d. ztozy¢ oswiadczenie — poprzez zaznaczenie wtasciwego check-box — w ktorym
Uczestnik potwierdza, ze przystugujg mu majatkowe prawa autorskie do Projektu
Konkursowego oraz o ile znajduje zastosowanie, ze posiada wtasciwe upowaznienie
od o0séb trzecich umozliwiajgce mu zgtoszenie Projektu Konkursowego do
Konkursu, na zasadach opisanych w § 7 Regulaminu.

przesta¢ za pomocyg Strony Konkursu Projekt Konkursowy stanowigcy Zgtoszenie
Konkursowe w terminie okreslonym w pkt 1.5. i 3.1. Regulaminu.

W zwigzku z udziatem w Konkursie i przestaniem Projektu Konkursowego Uczestnik wyraza zgode

na:

2.3.1.

2.3.2.

nieodptatng i nieograniczong publikacje zgtoszonego Projektu Konkursowego, z
oznaczeniem swojego autorstwa i respektowaniem osobistych praw autora, na
zasadach opisanych w § 7 Regulaminu;

opublikowanie, w przypadku uzyskania tytutu Zwyciezcy Konkursu, jego danych w
postaci imienia oraz nazwiska na Stronie Konkursu oraz w mediach spotecznosciowych
prowadzonych przez Organizatora, na zasadach opisanych w § 8 Regulaminu.

Uczestnikami Konkursu nie mogg by¢:

2.4.1.
2.4.2.

2.4.3.

pracownicy i wspotpracownicy Organizatora oraz cztonkowie organdw Organizatora;

osoby, ktérymi Organizator postugiwat sie przy przygotowaniu lub realizacji Konkursu,
w tym cztonkowie Komisji Konkursowej;

matzonek, wstepny, zstepny, rodzenstwo lub powinowaty w linii prostej w stosunku do
0s06b, o ktorych mowa w pkt 2.4.1. lub 2.4.2. powyzej, jak rowniez osoby pozostajace z
tymi osobami we wspdlnym pozyciu oraz osoby zwigzane z tymi osobami weztem
przysposobienia lub kurateli.

Udziat w konkursie jest dobrowolny.

§ 3. Zasady Konkursu

W Konkursie przewidziano trzy kategorie:

3.1.1
3.1.2.
3.1.3.

»tazienka Domowa”,
»tazienka Publiczna”,

»Lazienka Przysztosci”,

w ramach ktorych Zgtoszenia Konkursowe mozna przesyta¢ do 31 stycznia 2022 r.

Zgtoszenie Konkursowe musi mieé¢ posta¢ jednego Projektu Konkursowego, ktéry spetnia
nastepujgce warunki:



3.3.

3.4.

3.5.

3.6.

3.2.1. stanowi projekt architektoniczny, w ktdrym zastosowanie znajdujg produkty marki
Grohe z asortymentu ARMATURA, przy czym projekty zawierajgce produkty z
asortymentu armatura innych marek nie bedg brane pod uwage w Konkursie;

3.2.2. projekt architektoniczny, o ktérym mowa w pkt 3.2.1. powyzej, powinien zawierac
plany, rzuty oraz krotki opis max 400 znakdéw ze spacjami, w szczegdlnosci
wyeksportowany plik graficzny z programu do projektowania wnetrz, skan rysunku; z
zastrzezeniem, ze do jednego Projektu Konkursowego mozna dotgczy¢ minimum 3,
maksymalnie 5 plikéw;

3.2.3.  projekt architektoniczny zostat przygotowany i zrealizowany w okresie od
1 pazdziernika 2020 r. lub pdzniej z zastrzezeniem pkt 3.2.7. ponizej;

3.2.4.  w przypadku kategorii w Konkursie ,tazienka Domowa” do projektu architektonicznego
muszg zostac dotgczone zdjecia przedstawiajgce zrealizowang inwestycje;

3.2.5.  w przypadku kategorii w Konkursie ,tazienka Publiczna” do projektu architektonicznego
muszg zosta¢ dotgczone zdjecia przedstawiajgce zrealizowang inwestycje lub zdjecia
przedstawiajgce tazienke pokazowa (tzw. mock-up);

3.2.6.  wprzypadku kategorii w Konkursie ,tazienka Przysztosci” do projektu architektonicznego
muszg zosta¢ dotgczone wizualizacje oraz filmy lub zdjecia i opis lub prezentacja
dotyczaca projektu (pomystu lub idei);

3.2.7.  w przypadku kategorii w Konkursie ,tazienka Przysztosci” projekt architektoniczny musi
zostacé przygotowany w czasie trwania Konkursu, tj. w okresie od 1 kwietnia 2021 r. do
31 stycznia 2022 r., w Konkursie nie biorg udziatu projekty wczesniejsze.

Zgtoszenie Konkursowe musi zostaé ztozone w sposdb i w terminie, o ktérych mowa w punkcie
2.2.3. Po umieszczeniu Zgtoszenia Konkursowego na Stronie Konkursu Uczestnikowi nie wolno
dokonywac jakichkolwiek czynnosci w celu jego edycji, w tym w szczegdlnosci zmiany jego tresci.
Edytowane Zgtoszenia Konkursowe nie bedg brane pod uwage w Konkursie.

Dotgczane do Zgtoszenia Konkursowego pliki powinny spetniac¢ nastepujgce kryteria:

3.4.1. w przypadku plikow graficznych: dopuszczalne formaty plikdw jpg i pdf., wymagana
minimalna rozdzielczos¢ pliku 1920x1080, 72 dpi, maksymalna wielkos¢ pojedynczego
pliku 5 MB;

3.4.2.  w przypadku plikéw video: dopuszczalny format plikéw to mp4, maksymalna wielko$¢
pojedynczego pliku 20 MB;

3.4.3. pliki graficzne lub video muszg by¢ bardzo dobrej jakosci oraz powinny mieé charakter
anonimowy — bez znakow i logotypdw umozliwiajacych identyfikacje autora Projektu
Konkursowego. Zdjecia znaniesionymi informacjami tego typu zostang
zdyskwalifikowane juz na etapie zgtaszania Projektow Konkursowych.

Autorem Projektu Konkursowego musi by¢ Uczestnik Konkursu. Projekt Konkursowy (Zgtoszenie
Konkursowe) musi stanowi¢ przejaw dziatalnosci twdérczej Uczestnika Konkursu o indywidualnym
charakterze.

Tres¢ ani forma Zgtoszenia Konkursowego nie moga: (i) naruszac przepiséw prawa ani praw oséb
trzecich, w szczegdlnosci praw autorskich lub débr osobistych; (ii) zawiera¢ jakichkolwiek
elementéw  pornograficznych, elementéw obelzywych, elementdéw o charakterze
dyskryminacyjnym (w tym w zakresie dyskryminacji rasowej, etnicznej, wyznaniowej lub
seksualnej) lub innych elementdw, ktore naruszajg dobre obyczaje lub sg niezgodne z prawem;
(iii) zawiera¢ jakichkolwiek elementéw, ktére stanowig reklame, promocje lub marketing
dotyczacy towardw lub ustug, ktére nie sg oferowane przez podmioty Organizatora.



3.7.

3.8.

3.9.

3.10.

3.11.

3.12.

3.13.

3.14.

3.15.

W Konkursie zostang uwzglednione tylko Zgtoszenia Konkursowe spetniajgce wymogi Regulaminu
Konkursu. W przypadku, gdy Zgtoszenie Konkursowe nie bedzie spetniato ktdregokolwiek z
wymogow okreslonych w pkt 3.2. —3.5. powyzej lub gdy osoba trzecia wystgpi do Organizatora z
roszczeniami dotyczgcymi naruszenia jej dobr osobistych lub praw autorskich, Organizator ma
prawo usungc¢ Zgtoszenie Konkursowe.

Organizator zastrzega sobie prawo do wykluczenia z udziatu w Konkursie Uczestnikéw, ktorych
dziatania sg sprzeczne z prawem, dobrymi obyczajami lub Regulaminem Konkursu.

Uczestnik moze ztozy¢ tylko jedno Zgtoszenie Konkursowe w danej kategorii Konkursu, tj.
maksymalnie trzy Zgtoszenia Konkursowe dla réznych kategorii Konkursu.

Zgtoszenia Konkursowe bedg oceniane przez Komisje Konkursowa. Komisja Konkursowa dokona
oceny Zgtoszen Konkursowych na podstawie kryteriow:

— oryginalnosci, pomystowosci oraz kreatywnosci;

— zgodnosci z aktualnymi trendami i zasadami designu;

— funkcjonalnosci i wygody zastosowanych rozwigzan;

— uwzglednienie aspektu ekologicznego, w szczegdlnosci redukcji zuzycia wody i energii;

wiasciwych dla kazdej kategorii w Konkursie, zas w danej kategorii dodatkowo Komisja weZmie
pod uwage:

3.10.1. w przypadku kategorii w Konkursie ,tazienka Domowa” — ergonomia;

3.10.2. w przypadku kategorii w Konkursie ,tazienka Publiczna” — dostosowanie do oséb
niepetnosprawnych;

i wytoni najlepsze 3 Zgtoszenia Konkursowe w kazdej kategorii Konkursu, tj. w Konkursie zostanie
nagrodzonych facznie 9 Zgtoszen Konkursowych.

Na podstawie oceny, o ktorej mowa w pkt 3.10. powyzej, Komisja Konkursowa dokona wyboru
9 (stownie: dziewieciu) zwyciezcow Konkursu (,,Zwyciezcy Konkursu”) w terminie do 14 lutego
2022r.

Informacja o Zwyciezcach Konkursu, zawierajgca imie i nazwisko zwycieskiego Uczestnika
Konkursu zostanie opublikowana na Stronie Konkursu w terminie do 14 lutego 2022 r. Ponadto,
Organizator przesle Zwyciezcy za posrednictwem wiadomosci e-mail na adres podany przez
Uczestnika podczas rejestracji w Konkursie, informacje o wygraniu Konkursu wraz z prosbg o
potwierdzenie, w terminie 14 dni, imienia i nazwiska Zwyciezcy Konkursu oraz adresu pocztowego
do wystania Nagrody.

Zwyciezca zobowigzany jest udzieli¢ odpowiedzi w ciggu 14 dni od dnia otrzymania wiadomosci
e-mail, o ktorej mowa w punkcie 3.12. powyzej. Jezeli Zwyciezca, w terminie wskazanym w zdaniu
poprzedzajgcym, nie przesle Organizatorowi zwrotnej wiadomosci, Organizator, w terminie 3 dni
od uptywu terminu, o ktérym mowa, wysle raz jeszcze przedmiotowg prosbe. W razie
bezskutecznego uptywu terminu, o ktérym mowa w drugiej prosbie, Nagroda pozostaje w
dyspozycji Organizatora, ktory moze ja przyzna¢ innemu Uczestnikowi Konkursu, ktdérego
Zgtoszenie Konkursowe — zdaniem Komisji Konkursowej — stanowi Zgtoszenie Konkursowe, ktore

w nastepnej kolejnosci zastugiwatoby na wyrdznienie w Konkursie.

Nagrody bedg wystane przez Organizatora na jego koszt, pocztg lub przesytkg kurierskg na adres
podany przez Zwyciezce Konkursu, w terminie do 30 dni od dnia, w ktérym Organizator otrzyma
od Zwyciezcy Konkursu informacje o adresie do wysytki Nagrody.

W przypadku nieodebrania Nagrody przez Zwyciezce Konkursu pomimo poinformowania
Zwyciezcy o fakcie przyznania mu Nagrody, Organizator przesle Zwyciezcy pisemne



3.16.

4.1.

powiadomienie o mozliwosci odbioru Nagrody osobiscie w siedzibie Organizatora lub o
mozliwosci ponownego przestania Nagrody do Zwyciezcy — na koszt Zwyciezcy, za posrednictwem
kuriera lub poczty, stosownie do uzgodnien ze Zwyciezcg. W pisSmie Organizatora wskazane
zostang miejsce i termin osobistego odbioru Nagrody, przy czym termin ten bedzie wynosit co
najmniej 2 miesigce od daty wystania do Zwyciezcy Konkursu pisma powiadamiajgcego o
mozliwosci osobistego odbioru Nagrody.

Nagroda nie podlega wymianie na inng nagrode ani na inng rzecz, ani nie podlega wymianie na
ekwiwalent pieniezny.

§ 4. Nagrody w Konkursie

W Konkursie przewidziano Nagrody pierwszego, drugiego i trzeciego stopnia w trzech
kategoriach, tj. tacznie 9 (dziewie¢) Nagrod:

w kategorii ,tazienka Domowa”:

4.1.1.  ztytutu zajecia | miejsca w Konkursie w podanej powyzej kategorii — Nagrode w postaci
bonu do wykorzystania na zakup dowolnych produktdw marki Grohe* w wysokosci
10 000 zt (dziesiec tysiecy ztotych) oraz nagrode pieniezng w wysokosci 5 000 zt (piec
tysiecy ztotych) oraz fotografie autorstwa Pana Szymona Brodziak o wartosci 4 290 zt
netto / 5 000 zt brutto (cztery tysigce dwiescie dziewiecdziesigt ztotych netto / pieé
tysiecy ztotych) brutto;

41.2. z tytutu zajecia Il miejsca w Konkursie w podanej powyzej kategorii — Nagrode w postaci
bonu do wykorzystania na zakup dowolnych produktéw marki Grohe* w wysokosci
10 000 zt (dziesied tysiecy ztotych);

4.1.3. z tytutu zajecia Ill miejsca w Konkursie w podanej powyzej kategorii — Nagrode w postaci
bonu do wykorzystania na zakup dowolnych produktow marki Grohe* w wysokosci
5 000 zt (piec tysiecy ztotych);

w kategorii ,tazienka Publiczna”:

4.1.4.  ztytutu zajecia | miejsca w Konkursie w podanej powyzej kategorii — Nagrode w postaci
bonu do wykorzystania na zakup dowolnych produktéw marki Grohe* w wysokosci
10 000 zt (dziesiec tysiecy ztotych) oraz nagrode pieniezng w wysokosci 5 000 zt (pie¢
tysiecy ztotych) oraz fotografie autorstwa Pana Szymona Brodziak o wartosci 4 290 zt
netto / 5 000 zt brutto (cztery tysigce dwiescie dziewiecdziesigt ztotych netto / piec
tysiecy ztotych) brutto;

4.1.5. z tytutu zajecia Il miejsca w Konkursie w podanej powyzej kategorii — Nagrode w postaci
bonu do wykorzystania na zakup dowolnych produktow marki Grohe* w wysokosci
10 000 zt (dziesie¢ tysiecy ztotych);

4.1.6. z tytutu zajecia lll miejsca w Konkursie w podanej powyzej kategorii— Nagrode w postaci
bonu do wykorzystania na zakup dowolnych produktow marki Grohe* w wysokosci
5 000 zt (piec tysiecy ztotych);

w kategorii , tazienka Przysztosci”:

4.1.7.  ztytutu zajecia | miejsca w Konkursie w podanej powyzej kategorii — Nagrode w postaci
bonu do wykorzystania na zakup dowolnych produktéw marki Grohe* w wysokosci
10 000 zt (dziesiec tysiecy ztotych) oraz nagrode pieniezng w wysokosci 5 000 zt (piec
tysiecy ztotych) oraz fotografie autorstwa Pana Szymona Brodziak o wartosci 4 290 zt
netto / 5 000 zt brutto (cztery tysigce dwiescie dziewiecdziesigt ztotych netto / piec
tysiecy ztotych) brutto;



4.2.

4.3.

5.1.

5.2.

5.3.

5.4.

5.5.
5.6.
5.7.

4.1.8. z tytutu zajecia Il miejsca w Konkursie w podanej powyzej kategorii — Nagrode w postaci
bonu do wykorzystania na zakup dowolnych produktéw marki Grohe* w wysokosci
10 000 zt (dziesiec tysiecy ztotych) oraz fotografie autorstwa Pana Szymona Brodziak o
wartos$ci 4 290 zt netto /5 000 zt brutto (cztery tysigce dwiescie dziewiecdziesiat ztotych
netto / piec tysiecy ztotych) brutto;

4.1.9. z tytutu zajecia Ill miejsca w Konkursie w podanej powyzej kategorii — Nagrode w postaci
bonu do wykorzystania na zakup dowolnych produktéw marki Grohe* w wysokosci
5000 zt (pie¢ tysiecy ztotych) oraz fotografie autorstwa Pana Szymona Brodziak o
wartosci 4 290 zt netto /5 000 zt brutto (cztery tysigce dwieScie dziewiecdziesigt ztotych
netto / piec tysiecy ztotych) brutto.

* Szczegotowe zasady wykorzystania bonu na zakup produktéw marki Grohe okresla zatacznik nr 1
do Regulaminu.

Komisja konkursowa sporzadzi protokdt z przeprowadzonych czynnosci dotyczacych Zgtoszen
Konkursowych, w tym wyboru Zgtoszert Konkursowych nagrodzonych w Konkursie.

Do kazdej Nagrody wskazanej w punkcie Btad! Nie mozna odnalez¢ Zrédta odwotania. zostanie
przyznana dodatkowa nagroda pieniezna w wysokosci 11,11% wartosci brutto Nagrody rzeczowe;j
(w zaokragleniu do petnych ztotych). Dodatkowa nagroda pieniezna, nie zostanie wydana
Zwyciezcy Konkursu, lecz zostanie przeznaczona w cato$ci na zaptate zryczattowanego podatku
dochodowego, zgodnie z obowigzujgcymi przepisami ustawy z dnia 26 lipca 1991 r. o podatku
dochodowym od oséb fizycznych.

§5. Nagroda dodatkowa — gtosowanie publicznosci

Dla jednego ze Zwyciezcow Konkursu przewidziano 1 (jedng) Nagrode dodatkowg w postaci
wycieczki do Mediolanu na targi iSaloni 2022, ktére odbedg sie w 2022 r. w Mediolanie we
Whtoszech, ktéra to Nagroda obejmuje koszt przejazdu w obie strony (bilety lotnicze),
zakwaterowanie i wyzywienie, wejscie na targi iSaloni, o wartosci 9 000 zt (dziewieé tysiecy
ztotych) brutto kazda Nagroda. Precyzyjny termin, w ktérym odbedg sie targi iSaloni pozostaje
nieustalony przez organizatora tragdw i zostanie podany w najblizszym mozliwym czasie.

Nagroda dodatkowa zostanie przyznana w wyniku gtosowania publicznosci, ktére odbedzie sie w
serwisie Instagram Organizatora GROHE POLSKA w terminie od 15 lutego do 28 lutego 2022 r.
godz. 23:59:59.

Publiczno$¢ bedzie mogta oddacé gtos na Projekty Zwyciezcow Konkursu, to znaczy na 1 z 9
Projektéw wybranych przez Komisje Konkursowg na zasadach opisanych w pkt 3.10. i 3.11.
Regulaminu.

Nagrode dodatkowg otrzyma Zwyciezca Konkursu, ktéry otrzyma najwiecej gtoséw oddanych
przez gtosujgcych w serwisie Instagram GROHE POLSKA

Z gtosowania, o ktorym mowa powyzej Komisja Konkursowa sporzgdzi protokot gtosowania.
Do Nagrody dodatkowej stosuje sie pkt 4.4. Regulaminu.

W przypadku odwotania targéw iSaloni 2022 przez organizatora targdw, za co Organizator nie
ponosi odpowiedzialnosci (np. w zwigzku z restrykcjami zwigzanymi z pandemia wynikajacg z
COVID-19) i niemoznosci wydania i zrealizowania Nagrody dodatkowej przez Organizatora,
Organizator zaproponuje Zwyciezcy Konkursu alternatywng Nagrode dodatkowg o rownowaznej
wartosci, z zastrzezeniem, ze Zwyciezcy Konkursu nie przystuguje Nagroda dodatkowa w postaci
pienieznej.



6.1.

6.2.

6.3.

6.4.

7.1.

7.2.

7.3.

§6. Reklamacje

Reklamacje dotyczgce Konkursu mogg byc¢ zgtaszane pisemnie na adres Organizatora podany w
pkt 1.2. Regulaminu lub za posrednictwem poczty e-mail na adres: konkurs.PL@grohe.com ,
w terminie 14 dni od wystgpienia zdarzenia, ktore jest przedmiotem reklamacji.

Pisemna reklamacja powinna zawierac imie, nazwisko, doktadny adres Uczestnika Konkursu, jak
rowniez doktadny opis i wskazanie przyczyny reklamacji.

Reklamacje rozpatrywane sg przez Organizatora w terminie 14 dni od dnia otrzymania reklamacji
przez Organizatora.

Uczestnik Konkursu zostanie powiadomiony o decyzji Organizatora listem poleconym wystanym
na adres podany w reklamacji w terminie 7 dni od daty rozpatrzenia reklamacji.

§7. Witasnosé intelektualna do Zgtoszer Konkursowych / Projektéw Konkursowych

Uczestnik Konkursu oswiadcza (poprzez zaznaczenie wtasciwego check-boxa), ze przystugujg mu
wytgczne i nieograniczone majatkowe prawa autorskie oraz osobiste prawa autorskie do
Zgtoszenia Konkursowego, tj. Projektu Konkursowego oraz dokumentujgcych go materiatéw
zdjeciowych lub rysunkowych. Uczestnik Konkursu zapewnia Organizatora, iz Zgtoszenie
Konkursowe nie jest obcigzone wadami prawnymi, a osoby trzecie nigdy nie zgtosity jakichkolwiek
roszczen zwigzanych ze Zgtoszeniem Konkursowym, a Uczestnik posiada — o ile to konieczne —
wiasciwe upowaznienie oséb trzecich, aby dokonac Zgtoszenia Konkursowego.

W przypadku, gdy ktérekolwiek z oswiadczen Uczestnika Konkursu zawartych w pkt 7.1. powyzej
okazato sie nieprawdziwe (niezgodne z rzeczywistoscig), Uczestnik Konkursu zobowigzuje sie
poniesc¢ wszelkie wynikajace z tego konsekwencje, w tym w szczegdlnosci zobowigzuje sie zwolnié¢
Organizatora z wszelkich roszczen oséb trzecich z tytutu naruszenia ich praw autorskich (w tym
praw zaleznych) lub innych praw.

W zakresie w jakim Zgtoszenie Konkursowe, stanowi utwér w rozumieniu art. 1 ust. 1 ustawy z
dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (,u.p.a.”), dokonujac Zgtoszenia
Konkursowego Uczestnik Konkursu udziela Organizatorowi nieodptatnej, niewytgcznej licencji na
korzystanie z Projektu Konkursowego i dokumentujgcych go materiatéw zdjeciowych lub
rysunkowych (w catosci lub w jakiejkolwiek czesci), bez ograniczen terytorialnych, na terytoriach
panstw catego swiata, przez czas nieoznaczony, z prawem do udzielania sublicencji, na wszystkich
polach eksploatacji znanych w chwili dokonania Zgtoszenia Konkursowego, a w szczegdlnosci na
polach eksploatacji, o ktorych mowa w art. 50 u.p.a. oraz na nastepujgcych polach eksploatacji:

7.3.1.  w zakresie utrwalania i zwielokrotniania Zgtoszenia Konkursowego lub jego czesci —
utrwalanie, wytwarzanie oraz trwate lub czasowe zwielokrotnianie, w catosci lub w
czesci, jakimikolwiek srodkami, w jakiejkolwiek formie i na jakimkolwiek nosniku (w tym:
wprowadzanie do pamieci komputera (w tym HDD, SSD, RAM, pamie¢ wirtualna), do
systemoéw teleinformatycznych (w tym systemoéw cloud computing), zwielokrotnianie
technikg drukarska, reprograficzng, magnetyczng, analogowg lub cyfrowa na kazdym
nos$niku, wtgczajgc w to takze nosniki elektroniczne, optyczne, magnetyczne, dyskietki,
ptyty CD, DVD, Blu-ray oraz tzw. papier elektroniczny), réwniez w zakresie, w ktérym
utrwalanie lub zwielokrotnianie jest niezbedne dla wprowadzania, wyswietlania,
odtwarzania, stosowania, zwielokrotniania, przekazywania lub przechowywania
Zgtoszenia Konkursowego;

7.3.2.  wzakresie obrotu egzemplarzami jakichkolwiek przedmiotéw, na ktérych lub w ktérych
utrwalono Zgtoszenie Konkursowe lub jego cze$¢ —wprowadzanie do obrotu, uzyczanie,
najem oryginatu albo egzemplarzy;
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7.4.

7.5.

7.6.

7.7.

7.3.3. w zakresie rozpowszechniania Zgtoszenia Konkursowego lub jego czesci w sposéb inny
niz okreslony powyzej — rozpowszechnianie poprzez publiczne wykonywanie,
wystawianie, wysSwietlanie, odtwarzanie oraz nadawanie (przewodowe i
bezprzewodowe) i reemitowanie, a takie publiczne udostepnianie Zgtoszenia
Konkursowego lub jego czesci w taki sposéb, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostep w
miejscu i w czasie przez siebie wybranym;

7.3.4. rozpowszechnienie Zgtoszenia Konkursowego lub jego czesci poprzez ich udostepnienie
w sieci Internet (w szczegdlnosci: na stronach internetowych Organizatora, na profilach
Organizatora w  serwisach: Facebook, YouTube oraz innych portalach
spotecznosciowych), sieciach Intranet, systemach cloud computing, wykorzystanie w
sieciach wszelkiego rodzaju telefonii i videofonii, w tym stacjonarnej i komaérkowej, a
takze wyswietlanie na wszelkiego rodzaju urzadzeniach elektronicznych (w tym
monitorach, ekranach LCD, ekranach LED-owych, wyswietlaczach, jak réwniez za
pomoca rzutnikdw i projektorow), a takze w salach kinowych;

7.3.5. korzystanie ze Zgtoszenia Konkursowego lub jego czesci w charakterze: (i) haset
handlowych, marketingowych, reklamowych Ilub promocyjnych dotyczacych
Organizatora, prowadzonej przez niego dziatalnosci, w tym jego produktéw lub ustug;
(i) elementow materiatéw handlowych, marketingowych, reklamowych, promocyjnych,
informacyjnych — w tym takze umieszczanych na wszelkiego rodzaju plakatach,
banerach, billboardach i tym podobnych powierzchniach reklamowych, a takze
wszelkiego rodzaju banerach internetowych (statycznych i dynamicznych), jak réwniez
folderach, broszurach i tym podobnych materiatach, dotyczacych lub zwigzanych z
Organizatorem, prowadzong przez niego dziatalnoscig, w tym jego produktami lub
ustugami; (iii) wszelkich form przedstawiania, wyrdzniania, reklamowania Iub
promowania Organizatora, prowadzonej przez niego dziatalnosci, jego produktéw lub
ustug;

7.3.6. rozpowszechnianie i publikowanie Zgtoszenia Konkursowego lub jego czesci w
periodycznych i nieperiodycznych publikacjach, tworzgcych lub nie jednolitg catosé, w
tym w dziennikach i czasopismach, w tym prasie branzowej, w szczegélnosci we
wszelkich publikacjach ukazujgcych sie w wersji elektronicznej, a takze w programach
radiowych i telewizyjnych;

7.3.7.  ttumaczenie, przystosowywanie, zmiana uktadu lub wprowadzanie jakichkolwiek innych
zmian w Zgtoszeniu Konkursowym lub jego czesci.

Licencja, o ktorej mowa w punkcie 7.3. powyzej, moze zosta¢ wypowiedziana przez Uczestnika
Konkursu z zachowaniem 5-letniego okresu wypowiedzenia, ze skutkiem na koniec roku
kalendarzowego.

Dokonujgc Zgtoszenia Konkursowego Uczestnik Konkursu wyraza zgode na wykonywanie przez
Organizatora zaleznych praw autorskich, w rozumieniu art. 2 u.p.a., do opracowan Zgtoszenia
Konkursowego, tj. na korzystanie z utwordw zaleznych i rozpowszechnianie nimi, oraz upowaznia
Organizatora do udzielania zgody osobom trzecim na wykonywanie zaleznych praw autorskich do
Zgtoszenia Konkursowego.

Uczestnik Konkursu zobowigzuje sie nie wykonywa¢ w zadnym czasie wobec Organizatora i
podmiotow, ktére Organizator upowaznit do korzystania ze Zgtoszenia Konkursowego lub z jego
czesci, osobistych praw autorskich oraz wyraza zgode na nieujawnianie swojego autorstwa do
Zgtoszenia Konkursowego lub jego czesci.

Organizator nie ma obowigzku wykorzystania Zgtoszenia Konkursowego lub jego czesci na
ktérymkolwiek z pdl eksploatacja, o ktérych mowa w pkt 7.3, a takze ma prawo do anonimowego
rozpowszechniania Zgtoszenia Konkursowego lub jego czesci.



7.8.

8.1.

8.2.

8.3.

8.4.

8.5.

Uczestnik Konkursu oswiadcza, ze zapoznat sie z okre$lonym w Regulaminie zakresem, w ktérym
Zgtoszenie Konkursowe moze zosta¢ wykorzystane oraz ze wyraza zgode na takie wykorzystanie
Zgtoszenia Konkursowego przez Organizatora. Uczestnik Konkursu wyraza zgode i oswiadcza, ze
nie narusza jego prawa pofgczenie Zgtoszenia Konkursowego lub jego czesci z innymi utworami
lub dzietami nie majacymi charakteru Zgtoszenia Konkursowego, usuniecie fragmentow
Zgtoszenia Konkursowego lub dodanie do nich nowych elementéw, jak rowniez umieszczanie
Zgtoszenia Konkursowego obok, w sgsiedztwie lub w zestawieniu innych Zgtoszen Konkursowych
lub innych tresci.

§ 8. Dane osobowe

Dane Uczestnikdw bedg przetwarzane zgodnie z rozporzadzeniem 2016/679 z 27 kwietnia
2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w
sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE, na
podstawie udzielonej przez Uczestnika zgody w celu wziecia udziatu w Konkursie, w tym
otrzymania Nagrody, opublikowania informacji o wygranej na Stronie www i w mediach
spotecznosciowych Organizatora, dokonania rozliczen podatkowych lub przeprowadzenia
ewentualnego postepowania reklamacyjnego — art. 6 ust. 1 lit. a) rozporzadzenia.

Dane osobowe Uczestnikdw mogg by¢ rowniez przetwarzane do celéw wynikajgcych z prawnie
uzasadnionych intereséw realizowanych przez administratora danych osobowych na postawie
art. 6 ust. 1 lit. f). rozporzadzenia, tj.:

8.2.1. do celéw marketingu bezposredniego Organizatora;

8.2.2. do celdéw archiwalnych (dowodowych) dla zabezpieczenia informacji na wypadek
prawnej potrzeby wykazania faktéw, do celu ewentualnego ustalenia, dochodzenia lub
obrony przed roszczeniami.

Ponadto w zwigzku z udziatem w Konkursie Uczestnik moze wyrazi¢ zgode na:

otrzymywanie wiadomosci newsletter Organizatora (informacje o produktach, ustugach,
nowosciach);

otrzymywanie informacji handlowych i produktowych od Organizatora drogga elektroniczng na
podstawie art. 10 ust. 2 ustawy o $wiadczeniu ustug oraz na kontaktowanie sie przez
Organizatora do celéw marketingu bezposredniego Grohe za pomocg telekomunikacyjnych
urzadzen koncowych lub automatycznych systemdéw wywotujgcych (w szczegdlnosci SMS,
MMS, potgczenia gtosowe) zgodnie z art. 172 Prawa telekomunikacyjnego, po otrzymaniu
ktérej, Organizator bedzie w szczegdlnosci uprawniony do wysytania dostosowanych do
Uczestnika biuletynow i reklam (zgoda fakultatywna).

Administratorem danych osobowych przetwarzanych w zwigzku z Konkursem jest Grohe Polska
Sp. z 0.0. w Warszawie (ul. Putawska 182, 02-670 Warszawa, adres e-mail biuro@grohe.com,
numer telefonu +48 22 543 26 40), wpisana do rejestru przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru
Sadowego prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie pod numerem
KRS: 76152.

W celu realizacji celéw przetwarzania danych osobowych Uczestnika beda zbierane od niego
nastepujgce kategorie danych osobowych:

— imie i nazwisko;
— adres e-mail;
— numer telefonu;

— adres korespondencyjny / adres dostawy Nagrody;
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— innych danych podanych w zgtoszeniu reklamacyjnym (np. adres korespondencyjny).

Podane dane osobowe bedg przetwarzane przez administratora danych przez okres trwania
Konkursu oraz okres konieczny do prawidtowego przeprowadzenia ewentualnego postepowania
reklamacyjnego oraz do czasu przedawnienia sie ewentualnych roszczen Uczestnikow, jak
réowniez do chwili kiedy Uczestnik cofnie zgode na przetwarzanie jego danych osobowych lub
whniesie sprzeciw w zakresie przetwarzania danych osobowych jego dotyczacych.

Podanie danych osobowych jest dobrowolne, ale niezbedne w celu wziecia udziatu w Konkursie
lub realizacji innych celéw wskazanych w pkt 8.1. — 8.3. powyzej.

Dane osobowe nie bedg przekazywane poza teren Europejskiego Obszaru Gospodarczego.

Wobec danych osobowych Uczestnikow nie sg podejmowane jakiekolwiek zautomatyzowane
decyzje oraz nie sg one przez administratora profilowane.

Osobom udostepniajgcym dane przystuguje prawo dostepu do tresci swoich danych oraz prawo
ich sprostowania, usuniecia, ograniczenia przetwarzania, prawo do przenoszenia danych, prawo
whiesienia sprzeciwu.

Uczestnik ma prawo w dowolnym momencie wycofac¢ zgode na przetwarzanie dotyczgcych go
danych osobowych. Wycofanie zgody nie wptywa na zgodnos$¢ z prawem przetwarzania, ktérego
dokonano na podstawie zgody przed jej wycofaniem.

Administrator informuje réwniez o prawie do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony
Danych Osobowych lub innego wtasciwego organu nadzorczego do spraw ochrony danych
osobowych w przypadku uznania, ze przetwarzanie danych osobowych dotyczacych Uczestnika
narusza przepisy prawa.

W celu wykonania swoich praw prosimy o skierowanie zadania na adres e-mail:
dataprotection_PL@grohe.com lub biuro@grohe.com lub telefonicznie pod numer telefonu: +48
22543 26 40. Organizator ma prawo podjecia dziatan zmierzajgcych do zidentyfikowania
Uczestnika przed przystgpieniem do realizacji jego praw.

§9. Postanowienia korcowe

Regulamin Konkursu jest udostepniony w siedzibie Organizatora oraz w formacie PDF na Stronie
Konkursu, do pobrania i zapisania na urzadzeniu koficowym Uczestnika.

Integralng czescig regulaminu jest zafgcznik nr 1 — Zasady wykorzystania bondw na zakup
produktéw marki Grohe.

Organizator zastrzega sobie prawo weryfikacji, czy Uczestnicy Konkursu spetniajg warunki
okreslone w Regulaminie Konkursu.

Wszelkie spory wynikte ztytutu wykonania zobowigzan zwigzanych z Konkursem beda
rozstrzygane przez sad wtasciwy wedtug wtasciwosci ogdlne;j.

Prawem wiasciwym dla Konkursu oraz dla oceny praw i obowigzkéw Uczestnikdw jest prawo
polskie.

Zasady Promocji okresla wytgcznie Regulamin oraz bezwzglednie obowigzujgce przepisy prawa.
Wszelkie materiaty promocyjno-reklamowe majg charakter informacyjny.
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ZAtACZNIK nr 1

do regulaminu konkursu Grohe ,,GROHE. Funkcjonalno$¢. Sztuka. Wyobraznia.”

Zasady wykorzystania bonu na zakup produktéw marki GROHE.

Organizator Konkursu niniejszym informuje o sposobie realizacji bonéw na zakup produktéow marki
GROHE:

1.

10.

11.

Bony moga zostac zrealizowane wytgcznie bezposrednio u Organizatora na zasadach okreslonych
w niniejszym zatgczniku.

W odpowiedzi na wiadomos¢ wskazang w pkt 3.13 Regulaminu, Organizator wskaze Zwyciezcy
Konkursu, pracownika Organizatora (zwanego dalej ,0sobg kontaktowg”), ktory przesle Zwyciezcy
katalog produktowy marki Grohe okreslajgcy ceny produktow, a nastepnie po dokonaniu przez
niego wyboru produktéw, za posrednictwem kuriera i na koszt Organizatora, dostarczy wybrane
produkty Zwyciezcy Konkursu.

Produkty mogg zosta¢ wystane wytgcznie na adres znajdujgcy sie na terenie Rzeczpospolitej
Polskie;.

Zwyciezca Konkursu zobowigzany jest przedstawi¢ osobie kontaktowej liste numerow SKU
produktéw GROHE, ktdre chciatby otrzymacé wykorzystujgc wartos¢ bonu, wysytajgc wiadomosé
e-mail do osoby kontaktowe;.

W odpowiedzi na wiadomos¢ e-mail, o ktérej mowa w pkt 4, osoba kontaktowa poinformuje
Zwyciezce Konkursu o terminie oczekiwania na zamdwione przez niego produkty wynoszgcego co
do zasady do 30 (trzydziestu) dni w przypadku produktéw regularnie wystepujgcych w ofercie
Grohe oraz do 3 (trzech) miesiecy w przypadku produktow wykonywanych na zamowienie.

Po zapoznaniu sie z terminem oczekiwania na produkty, Zwyciezca Konkursu w ciggu 7 (siedmiu)
dni moze zaakceptowaé wyznaczony termin dostawy produktow badz jednorazowo zmienié
wybor produktow podajgc osobie kontaktowej nowe numery SKU produktow.

Wybrane produkty zostang dostarczone Zwyciezcy Konkursu w terminie wskazanym przez
Organizatora, chyba Zze z przyczyn wystgpienia sity wyzszej lub okolicznosci uzasadnionych
procesem produkcyjnym, bytoby to w danym terminie niemozliwe. W takim wypadku, osoba
kontaktowa poinformuje Zwyciezce Konkursu o nowym terminie dostawy produktéw.

Bon jest niepodzielny, co oznacza, ze moze zostaé wykorzystany jednorazowo, niezbywalny i
przystuguje wytgcznie Zwyciezcy Konkursu.

W przypadku niezrealizowania bonu przez Zwyciezce Konkursu do 30 wrzesnia 2023 r., bon
przepada bez mozliwosci wnoszenia roszczen z tego tytutu.

Wartos$¢ produktéw wybranych przez Zwyciezce Konkursu, tj. cena za jakg zamawiane sg
produkty, nie moze przekroczyé wartosci bonu, co oznacza, ze Zwyciezca Produktu nie jest
uprawniony do zaptaty za zamdwione produkty, ktorych wartosc jest wyzsza niz wartosé bonu.

W przypadku produktow wybranych przez Zwyciezce Konkursu, ktérych warto$é jest nizsza niz
wartos$¢ bonu, Zwyciezcy Konkursu nie przystuguje zwrot w gotéwce czesci niewykorzystanej
wartosci bonu.



