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GROHE

DUURZAAMHEID BIJ GROHE

GROHE is een toonaangevend wereldwijd merk voor complete badkameroplossingen en keukenaccessoires.
Streven naar de hoogste niveaus van duurzaamheid is een integraal en essentieel onderdeel van GROHE's
DNA en, naast kwaliteit, technologie en design, een van de pijlers van het merk. GROHE streeft consequent naar een
360 graden duurzaamheidsaanpak die werknemers, leveranciers, klanten, processen, producten en.maatschappelijke

verantwoordelijkheid in gelijke mate omvat.

Op het gebied van duurzaamheid heeft GROHE haar essenti€éle werkterreinen meer dan 20 jaar geleden, in 2000,
geidentificeerd op basis van verschillende fundamenten zoals de 16 principes voor duurzame ontwikkeling van de Internat|ona|e

Kamer van Koophandel (ICC) in 1992.

'LIXIL'S DRIE STRATEGISCHE PIJLERS

Als onderdeel van LIXIL is de duurzaarﬁheidsstrategie van GROHE gebaseerd op de drie strategische pijlers’van,“ >
. LIXIL en draagt bij aan het doel van het bedrijf om betere huizen voor iedereen, overal, werkelijkheid te maken.

* WERELDWIJDE SANITATIE

& HYGIENE

_SANITAIR EN
HYGIENE VOOR IEDEREEN

Wij innoveren uitvoerbare . producten,
oplossingen en bedrijffsmodellen om
de levensstandaard te verhogen door
verbeterde sanitaire voorzieningen en
hygiéne.

e Het verbeteren van de sanitaire
voorzieningen en hygiéne voor 100
miljoen mensen over de hele wereld
in 2025 ;

EiE

WATERBEHOUD &
MILIEU DUURZAAMHEID

NUL KOOLSTOF EN
CIRCULAIR LEVEN

Wij promoten het verantwoord gebruik
van energie, water en natuurlijke
hulpbronnen. Vanuit onze activiteiten
en gedurende de gehele levenscyclus
van ons product minimaliseren we onze
ecologische voetafdruk en stimuleren
we innovatie om onze partners en
consumenten te helpen het milieu
vandaag en voor de komende generaties
te beschermen.

Scope 1+2 CO2-uitstoot: -50,4%
Scope 3 CO2-uitstoot: -30%*
Watergebruiksefficientie: +20%

- Totale waterbesparing door
waterbesparende producten:
2 miljard m3/jaar
Verbeterde
afvalrecyclingpercentages: 90%*
Gebruik van gerecycled aluminium: 100%
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DIVERSITEIT &
INCLUSIVITEIT

INCLUSIEF
VOOR IEDEREEN

Wij promoten diversiteit en inclusie,
beginnend met het bouwen van een
eerlijke werkplek. Door de samenwerking
met stakeholders en door het benutten
van de kennis en . perspectieven van
onze diverse werknemers, stimuleren we
innovatie en samenwerking die iedereen
in staat stelt comfortabeler en gezonder
te leven en hun volledige potentie te
bereiken.

In 2030

e 50:50 man-vrouwverhouding voor
Board & Executive Officers
e 30% vrouwelijke managers bij LIXIL

3

*1 Benchmark: FYE2019 *2 Tegen FYE2026 *° Tegen FYE2025 (Alle doelen zijn voor FYE2031, tenzij anders vermeld)
. Klik hier voor meer informatie over de Impactstrategie van LIXIL

SAMEN VOOR EEN BETERE TOEKOMST

EMISSIE
BEPERKING

Sinds 2020 zijn alle acht LIXIL-
fittingfabrieken, inclusief de fabrieken in
Hemer, Lahr, Porta \Westfalica (allemaal
in Duitsland), Albergaria (Portugal) en
Klaeng (Thailand) samen met Jiangmen
(China), Danang (Vietnam) en Monterrey
(Mexico) en de Duitse logistieke centra,
CO2-neutraal*. In 2021 werd de Europese
outbound-logistiek CO2-neutraal*.

* Omvat CO2-compensatieprojecten, meer hierover:
https://www.grohe-x.com/nl-nl/sustainability

MILIEU-INITIATIEVEN

MINDER PLASTIC
INITIATIEF

GROHE draagt bij aan het aanpakken van
het wereldwijde plasticafvalprobleem met
het Minder Plastic Initiatief. Dit omvat
het watersysteem GROHE Blue dat het
gebruik van tot wel 800* plastic flessen
voor eenmalig gebruik voor een gezin van
4 per jaar vermindert, de ambitie om.plastic
uit productverpakkingen te elimineren
wat leidt tot een jaarlijkse besparing van
ongeveer 37 miljoen plastic artikelen
en gezamenlijke wateropruimacties en
educatieve sessies als onderdeel van de
samenwerking met de sociale onderneming

GROHE
TEAM OCEAN

Als GROHE hebben we de verplichting om
individueel waterverbruik duurzamer te
maken en waterbewustzijn te stimuleren.
Daarom steunen wij de missie van Team
Ocean om het bewustzijn voor schoon
en schaars (drink)water te vergroten
en verbinden we ons als titelsponsor
aan het team én de missie. Elk jaar
gaat GROHE Team Ocean, bestaande
uit avonturiers, op roei expeditie om
aandacht te vragen voor het dreigende
watertekort. Zo streven we het doel van
"Aguawareness" na - het creéren van

https://everwave.de/en/ meer “waterbewustzijn"

* Environmental Action Germany (DUH)
https://www.duh.de/mehrweg-klimaschutz0/
einweg-plastikflaschen/

DUURZAME PRODUCTIE VAN GROHE PRODUCTEN

Wij beschouwen de duurzame transformatie van ons bedrijf als een voortdurende reis. Het startpunt is altijd een holistische
visie, die zichtbaar wordt in onze 360 graden benadering.

Op deze manier stellen we eindconsumenten met onze producten in staat om een milieubewuste levensstijl na te streven
en onze oplossingen zo duurzaam mogelijk te produceren. Onze ambitie is om de ecologische voetafdruk van onze
fabrieken geleidelijk te verkleinen en in 2050 netto nul CO2-uitstoot te bereiken.
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1. CENTRAAL SMELTEN
Ongeveer 80% van het gebruikte
messing is afkomstig van
gerecycled materiaal

2. ZANDKERNPRODUCTIE
Recycling met externe partner

3. GIETPROCES
Het resulterende afvalwater
wordt verwerkt door middel van
verdamping om het te scheiden in
zuiver water en uiteindelijk afval
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4. ZAGEN
Smelten van supernatanten
(Anguss & Steiger)

5. TESTSLIJPEN
Tussentijdse controle incl. smelten
van producten met inferieure
kwaliteit

Gebruik van elektriciteit
opgewekt door blokwarmte- en
elektriciteitscentrale

@

6. BEWERKING 7.
Verzamelen, rgmigen en smelten ; OPPERVLAKTEBEHANDELING
van messingchips Recycling van messingchips

B

9. IN-HOUSE CARTRIDGE
PRODUCTIE
Levensduur tot 20 jaar

8. GALVANISATIE
Vermindering van het gebruik van
vers water dankzij hergebruik van

het reinigingsbad

10. MONTAGE
Voor functie- en lektesten wordt
voornamelijk lucht gebruikt in
plaats van water

(@
Plastic-gereduceerde verpakking \\’( \
Qv

Reiniging en hergebruik van

proceswater Gebruik van restwarmte van het

eentraal smelten

IEDERE DRUPPEL TELT
GROHE'S DUURZAME TECHNOLOGIEEN

€) GROHE SENSIA PRO

BESPAART TOT 15 KG TOILETPAPIER

PER PERSOON PER JAAR

Het hygiéne principe van het douchetoilet lijkt op het idee
van handwassen en combineert de voordelen van een toilet
en een bidet. .

€©) GROHE KERAMIEK -

MINDER INSPANNING VOOR REINIGING

De Triple Vortex Spoeling van GROHE Sensia Pro is uitzonderlijk
grondig en effectief. Andere GROHE keramiek producten
zijn verkrijgbaar met speciale oppervlakken zoalss GROHE
Pure Guard: Langdurige ionen met eenantibacterieel effect
voorkomen bacteriegroei.

@ GROHE SILKMOVE ES

VOORKOMT ONNODIG
WARM WATERVERBRUIK

Het uitgangspunt van de hendel in de middenpositie laat alleen
koud water door en voorkomt onnodig warm waterverbruik,
wat energie bespaart. Voor.een appartementencompléx met
1.000 woningen kan per jaar meer dan €270.000 worden
bespaard.?

O GROHE SPOELSYSTEMEN
AANPASBARE WATERVERBRUIK

Een . inbouw dual-flush spoelreservoir stelt gebruikers
in staat om het waterverbruik bij het doorspoelen aan te
passen naar twee volume-opties: groot 6 liter en klein 3 liter.

() GROHE WATERSAVING

VERMINDEREN VAN HET WATERVERBRUIK

MET BEHOUD VAN COMFORT

De GROHE WaterSaving-technologie is beschikbaar op tal
van modellen van douches en kranen in vrijwel alle ontwerp-
en prijscategorieén. De geintegreerde doorstroombegrenzer
vermindert automatisch het waterverbruik tot wel 50%. :

©) GROHE THERMOSTAAT
MET ECOBUTTON

EEN CONSTANTE TEMPERATUUR BEHOUDEN
TERWIJL WATER WORDT BESPAARD

Thermostaten passen zich automatisch aan bij
temperatuurfluctuaties, zodat de douche kan worden gebruikt
zonder constante bijstelling. Bovendien vermindert de EcoButton
het waterverbruik met tot wel 50%. Om de waterstroom te
verhogen, moet de gebruiker een knop in drukken, wat zorgt
voor een meer bewuste en duurzame manier van watergebruik.

© GROHE SENSE
BESPAAR TOT 10% WATER PER JAAR

Het slimme waterbeveiligingssysteem detecteert lekkages en
voorkomt waterschade.

O CRADLE TO CRADLE CERTIFIED®
' GOLD GROHE TEMPESTA
DOUCHESET

"ONTWORPEN VOOR DE CIRCULAIRE ECONOMIE
Het product is zo ontworpen en geproduceerd dat aan het einde
van de levensduur de onderdelen kunnen:worden hergebruikt
om nieuwe producten te maken, waardoor afval en grondstoffen
extractie worden verminderd. Andere gecertificeerde producten *
zijn de kranen GROHE Eurosmart en GROHE BauEdge — beide
in S-maat- en GROHE Eurosmart Kitchen. -

() GROHE BLUE HOME

BESPAART ONGEVEER 800° EENMALIG:
GEBRUIKTE PLASTIC FLESSEN PER JAAR

Het watersysteem levert bruisend, licht bruisend en plat water dat
direct uit de keukenkraan gefilterd en gekoeld wordt. Daarnaast
kan 76% van de CO,-uitstoot die gepaard gaat met de productie
van flessenwater worden bespaard. Het waterverbruik wordt
ook’'geminimaliseerd: Eén liter water wordt één liter drinkwater,
terwijl er bij de productie van één liter flessenwater zeven liter
water wordt gebrmkt

© GROHE TOUCHLESS KRANEN
TOT 70% MINDER WATERVERBRUIK

Water stroomt alleen wanneer het nodig is, aangezien de
mengkraan uitschakelt zodra de gebruiker de handen onder
de kraan weghaalt, bijvoorbeeld tijdens het inzepen, of na een
vooraf ingestelde tijd.

DE TOEKOMST VAN DUURZAAM DOUCHEN
DE V\/ATERRECYCLING DOUCHE GROHE EVERSTREAM,

De waterrecirculerende douchetechnologle ‘behandelt, ver-
warmt en hergebruikt water op hygiénische wijze. Hef is ont-
~worpen om de douche-ervaring te creéren die gebruikers ver-
wachten, maar met zo min mogelijk vers water en met veel
minder energie. ' :

Afhankelijk van de individuele douchegewoonten kan de

gebruiker douchen met slechts een kwart van het water

£n een derde van de energie die hormaal gesproken nodig

is woor traditionele douches. Zo kan GROHE Everstream de

CO2-uitstoot van douchen met tot 70% verminderen en een

kostenbesparing van tot 65% per jaar opleveren voor een
" huishouden van vier personen.

In de zomer van 2024 werd GROHE Everstream op de markt
geintroduceerd als een exclu3|eve Iancermg voor geselecteer-
~de partners.

" WWE, Hygienic Paper, 2020

2 Calculation based on the following parameters: Household of 4 people using the
basin mixer for 5 minutes per person per day. Costs are based on the following
estimate: Energy cost (electricity) 0,29 €/kWh, water cost 0,0035 €/litre.
Assumption of flow rates: Old product flow rate: 8 I/min. New product flow rate:
5 I/min. New basin mixer equipped with GROHE SilkMove ES energy-saving *
functionality and water-saving EcoJoy technology. GROHE does not guarantee
the accuracy and correctness of the results, as the calculation depends on many
unforeseeable factors and is therefore non-binding. In particular, it depends on
water and energy prices, consumer behavior and the technical installations on site.

3 DUH 2019, www.duh.de/mehrweg-klimaschutz0/einweg-plastikflaschen; based
on a family of four

4 “Creation of a Product Carbon Footprint for GROHE water systems for drinking
and hot water supply”, Sebastian Schar, Prof. Dr. Jutta Geldermann, University
" Duisburg-Essen (2021). The service life of GROHE Blue Home considered in the :
study is 10 years.

“The real water consumption behind drinking water: The case of Italy”, Journal

of Environmental Management 92 (2011)

CIRCULAIRE ECONOMIE =
MET GROHE'S EERSTE CRADLE TO CRADLE CERTIFIED® PRODUCTEN

Met afvalrecyclingpercentages van ongeveer 99 procent en een gebruik van messing met recyclingpercentages tot 80 procent, :, > :

benadert GROHE al jaren stapsgewijs een circulaire economie. In 2021 lanceerde GROHE vier bestverkopende producten als e
Cradle to Cradle Certified®-varianten, die de Gold Product Standard behaalden. %

"I

% In het Cradle to Cradle” ontwerpconcept worden producten ontworpen en vervaardigd met de intentie om de componenten aan
i het einde van hun levensfase te gebruiken voor de creatie van nieuwe producten.

\\ De Cradle to Cradle Certified® Product Standard is 's werelds toonaangevende, op wetenschap gebaseerde en strenge norm voor
het ontwerpen en produceren van veilige, circulaire en verantwoorde materialen en producten. Meer informatie vindt u hier.
Om een certificering te behalen, wordt een product beoordeeld op basis van de volgende vijf categorieén: materiéle
gezondheid, hergebruik van materialen, hernieuwbare energie, waterbeheer en sociale rechtvaardigheid.

Aan elk product wordt vervolgens een prestatieniveau toegekend: basis, brons, zilver, goud of platina.

) @ GROHE TEMPESTA 100
SHOWER GLIJSTANGSET

GROHE EUROSMART
S-SIZE

GROHE EUROSMART
KEUKEN

GROHE BAUEDGE
S-SIZE

®
‘ CERTIFIED '

cradletocradle

BRONZE

De GROHE Blue filters van onze leverancier BWT
zijn Cradle to Cradle Certified® op het Brons niveau. l
GROHE verzamelt de gebruikte filters en geeft ze : ! ’
door aan BWT, waar 99% van de materialen wordt i § 3
gerecycled.

\\\

Verdere vermindering van de CO2-voetafdruk van een gebouw:

Het duurzaamheidsvoordeel van de twee Cradle to Cradle Certified®

kranen, GROHE Eurosmart en GROHE BauEdge, wordt versterkt met 4

de SilkMove ES-technologie, waarbij ES staat voor energiebesparing. % j
De technologie voorkomt het onnodige gebruik van warm water
door alleen koud water te leveren wanneer de kraanhendel in de
middelste positie staat.

MILIEUPRODUCTVERKLARINGEN
EEN BELANGRIJKE STAP NAAR GROENE GEBOUWEN

Bijna 40% van de CO2-uitstoot is gerelateerd aan gebouwen en constructies*. Omdat de gebruikte materialen en
producten bijdragen aan de milieu-impact van gebouwen, is er behoefte aan betere productkeuzes om de CO2-
voetafdruk van de industrie te verkleinen.

Een innovatieve manier is om producten te gebruiken die een Environmental Product Declaration (EPD)
hebben EPD's worden door de Europese Commissie beschouwd als een geschlkt middel om de duurzaamheid
van gebouwen te beoordelen.

In 2022 lanceerde GROHE EPD’s voor 18 productgroepen, waaronder wastafel- en keukenmengkranen,
thermostaten, douchestangsets, handdouches, installatiesystemen en spoelplaten.

*Europese Commissie, 2020

ECO PLATFORM

“==EPD

CERTIFIED
INDUSTRY
STANDARD

Een EPD is een onafhankelijk geverifieerd en geregistreerd document.
Net als een "productpas" bevatten EPD’s transparante en
vergelljkbare gegevens over de milieu impact gedurende de gehele .
levenscyclus van een product (levenscyclusanalyse). De GROHE EPD's
bieden klanten eenvoudige begeleiding en een nieuwe optie om
producten te vergelijken om de productselectie te verbeteren voor
het verminderen van de milieu-impact van gebouwen.

VERIFIED

EPD Registration Number:
S-P-06185

Publication date:
2022-06-20

Valid until

2027-06-19

Programme:
THE INTERNATIONAL EPD SYSTEM

Programme operator:
EPD INTERNATIONAL AB
EPD'’s voldoen aan ISO 14025 en EN 156804 voor bouwproducten

International Standard and construction product standards compliant -diensten en -processen.

2 EXTERN GEVALIDEERD

= DUURZAAMHEIDSBELOFTE
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- b EcoVadis is een internationaal erkend ratingbureau dat gespecialiseerd
y GOLD‘ ‘ is in het beoordelen van de duurzaamheidsprestaties op het gebied
3 /i 2023 van milieu, arbeid en mensenrechten, ethiek en duurzame inkoop
‘ : van meer dan 100.000 bedrijven.
\ ecovadis
— Sustainability Ay ;
- Rating In de huidige beoordeling behaalde GROHE 72 van de 100 (70/100

in 2022) punten en daarmee een Gold-niveau. Hiermee behoort het
sanitairmerk tot de top 5% van alle beoordeelde bedrijven.

ICON WINNER

GROHE's betrokkenheid en prestaties op het gebied van
duurzaamheid zijn geéerd met een dubbele overwinning van de \ ‘
German Sustainability Award 2021 in de categorie “Recources”

en met het watersysteem GROHE Blue in de categorie "Design

Icons".

German
Sustainability
Award 2021

German
Sustainability Award
Design 2021

"Meer informatie over de duurzaamheidsinspanningen van GROHE vind je op
https://www.grohe-x.com/nl-nl/sustainabilit

GROHE

Metaalstraat 2 | 2718 SW Zoetermeer | Netherlands

MEDIA CONTACT

~ Claudia de Jongv"|‘1\/|arketing Activation Manager & PR

Phone: +31 88 003 0700 | www.grohe-x.com E-Mail: claudia.dejong@lixil.com
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https://c2ccertified.org/
https://www.lixil.com/en/impact/strategy/impact_strategy.html
https://www.grohe-x.com/en/

