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PRESSEINFORMATION

Mehr als Wohnraum: Mutige Baukonzepte denken Stadtquartiere neu

o Individuelle Architektur als Mehrwert fir nachhaltige Quartiersentwicklung — vier Beispiele
¢ GROHE als Baupartner: Baddesign passend zum individuellen Gebaudecharakter

e Kombinationsvielfalt auf hochstem Niveau

Dusseldorf, 18. September 2018. Stadtplaner und Bauherren setzen in boomenden Stadten wie
Berlin oder Dusseldorf auf kreative Losungen, um bezahlbaren Wohnraum zu schaffen und trotz
planerischer und finanzieller Reglementierungen herausragende Stadtbausteine zu schaffen. Vier
Bauprojekte zeigen, dass architektonischer Gestaltungsfreiraum der Schlissel zu lebenswerteren

und sozial integrativen Quartieren sein kann.

Living Circle, Diusseldorf: Bezahlbare Wohnungen im ehemaligen Birokomplex

Es ist das derzeit grol3te Umnutzungsprojekt in Deutschland: Mit Living Circle hat das Biro Konrath
und Wennemar Architekten und Ingenieure ein stadtebauliches Wahrzeichen in Diisseldorf-Flingern
neu belebt. Im ehemaligen Thyssen Trade Center entstand auf rund 21.500 Quadratmetern Flache
eine begehbare, lebendige Wohnskulptur: 340 Wohnungen, eine dreizligige Kita und eine
Einzelhandelsflache fanden in dem friheren Birokomplex Platz. Galt zunachst der Abriss des 1991
errichteten Gebaudes als naheliegendste Option, gab die Bauwert AG als Bauherrin letzten Endes
dem Erhalt den Vorzug. Das Projekt wurde mit dem Deutschen Bauherrenpreis 2018 und dem
Immobilien-Award in der Kategorie Projektentwicklung Bestand 2017 ausgezeichnet. Das Konzept
stellt eindrucksvoll unter Beweis: Bezahlbarer Wohnraum funktioniert auch abseits des Standard-
Neubaus. Durch die komplexen Kreisgeometrien des Bestands wird eine individuelle W ohnstruktur
geschaffen. Auch in der Sanitar- und Klichenausstattung wird mit den GROHE Serien BauEdge und
Concetto das Zusammenspiel von Funktionalitat und Asthetik aufgegriffen. In den AuRenbereichen

entstanden durch die Kreisformen geschutzte Areale mit hoher Aufenthaltsqualitat.

Dennewitz Eins, Berlin: Architektur-Experiment fir ein Quartier im Umbruch
Aus einem Problemgrundstiick zwischen Gleisdreieckpark und Potsdamer Strafe ist mit dem
Wohnhauskomplex Dennewitz Eins ein unverwechselbarer Stadtbaustein im Herzen Berlins
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entstanden. Als 2009 der Startschuss fur das Projekt fiel, galt das Stadtquartier als Umbruchgegend.
An die Umsetzung wagten sich schlie8lich die Biros DMSW architektur und landschatt,
roedig.schop und sieglundalbert mit einem Experiment: Als Arbeitsgemeinschait entwarf jedes der
Buros ein Haus fur den spateren Gesamtkomplex, der dann mit einer durchgangigen Gebaudehille
— einem zwischen Gold und Beige changierenden Gitterrost — zu einem harmonischen Ganzen
zusammengefigt wurde. Im Inneren lieBen die Planer bewusst Raum fur Individualitat: Die
Bewohner konnten selbst Uber die Anordnung der stra3enseitigen Fenster entscheiden und die
Raumaufteilung nach ihren Bedlrfnissen vornehmen. Die Raume gruppieren sich mal flieRend-
offen, mal eher konventionell aufgeteilt um einen zentralen Kern herum. Nach Wunsch beibehaltene
Sichtbetonoberflachen erzeugen in den Raumen einen reduziert-minimalistischen Charme. An
dieser Linie orientiert sich auch die Baderausstattung: Mit Eurosmart Cosmopolitan oder Lineare
kommen in den Badern GROHE-Armaturen zum Einsatz, die fur eine auf das W esentliche reduzierte
Gestaltung stehen und so das Gesamtkonzept des Objekts fortfihren. Die verwendeten WC-
Betatigungen Skate Cosmopolitan und Nova Cosmopolitan figen sich ideal in diesen Stil ein. Durch
das mutige Experiment entstand ein einzigartiger Blickpunkt fir das aufstrebende Quartier und
vergleichsweise kostengiinstiger Wohnraum.

Darnautgasse 12, Wien: Innovatives Bauen flir das soziale Miteinander

Sozialem Wohnungsbau haftet selten das Pradikat architektonisch herausragend an, vielmehr
setzen starke Reglementierungen haufig enge gestalterische Grenzen. Mit dem Wiener Wohnbau-
Projekt Darnautgasse 12 hat das Architekturbiiro Froetscher Lichtenwagner eindrucksvoll unter
Beweis gestellt, dass Raum fur Innovationen das soziale Miteinander sogar noch unterstiitzen kann.
Der Neubau bietet geforderte Wohnungen, zwei sozialpddagogische WGs und ein Eltern-Kind-
Zentrum. Hinzugefugt haben die Architekten einen offenen ,Mdglichkeitsraum® als verbindendes
Element. Der Raum wurde nach dem Konzept einer Garage entwickelt und durch eine Pergola-
Konstruktion um eine AulRenflache verlangert — mit Platz flr Werkstatt- und Atelierarbeiten und als
Begegnungsort. Zwei glaserne Tore lassen sich hochfahren, so dass Spiel- und Sportaktivitaten
nach Belieben drauf3en stattfinden kdnnen. Als offenes, niedrigschwelliges Angebot der sozialen
Interaktion ist die Ausstattung bewusst einfach und neutral gehalten. Die vielschichtigen Nutzungs-
und Wohnraummoéglichkeiten spiegeln sich im kontrastreichen Konzept der Auf3enhtille wider: Dort
schafft eine transluzente Fassade aus Doppelstahimatten ein einheitliches architektonisches
Element, aufgebrochen durch einen kreisrunden Ausschnitt, der den Blick von innen und auf3en

freigibt. Je nach Blickwinkel wirkt die Fassade durchléssig, mal fast unsichtbar, mal erscheint sie
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geschlossen. Fir ein vielseitiges Allround-Talent entschieden sich die Planer auch bei der
Ausstattung der Waschtische mit der Eurosmart-Linie von GROHE. Das Wiener Architektenbiiro
erhielt fur sein konsequent sozial orientiertes Konzept des ,WWohnen in Gemeinschaft“ eine der drei

,special mentions* des Matilde Baffa Ugo Rivolta European Architecture Award 2017.

Sapphire, Berlin: Expressives Juwel als Entwicklungsmotor fir ein Stadtviertel

Mit dem Appartmenthaus ,Sapphire® hat Stararchitekt Daniel Libeskind den Geist Berlins als
Gebaude interpretiert. Rau, hart, schroff und widerstandsfahig wie ein Saphir im Rohzustand — aber
auch facettenreich und voller Mdoglichkeiten. Das sechsgeschossige Gebaude an der
Chausseestral3e in Berlin-Mitte setzt der Enge der Blockrandbebauung eine expressive Gestaltung
entgegen. Die Fassade greift den innovativen und kreativen Geist eines Start-up-Viertels auf. Sie
besteht aus hochwertigen titaniumoxidbeschichteten Keramikplatten, die Kohlendioxid bei
Sonnenschein neutralisieren. Je nach Lichteinfall und Blickwinkel prasentiert sich dem Betrachter
ein anderes Farbenspiel von Silber tGber Blau bis Blaugrin. 6.200 Quadratmeter Gesamtflache
bieten Raum fir 73 individuelle Wohnungen und einen Supermarkt. Im Inneren setzen sich die
Asymmetrien der Fassade fort und bilden individuelle, offene Raumperspektiven. Auch die vielen
eingeplanten kleineren Wohnungen ab 45 Quadratmetern sind so konzipiert, dass sie grof3zlgig
wirken. Alle Funktionen sind bis ins Detail durchdacht — von separaten Waschmaschinenschrénken
bis zur begehbaren Ankleide. Die Bader greifen mit einer klaren Linienfiihrung die aul3ergewohnliche
Geometrie des Gebaudes auf. Dabei setzen die kubisch geformten Elemente der Serie Eurocube
von GROHE an Waschtischen, Wannen und in den Duschen ein starkes Design-Statement. Der
Libeskind-Bau hat dazu beigetragen, den bislang eher unbeachteten nordlichen Abschnitt der
Chausseestral3e als Wohngebiet interessant zu machen und das Quartier zu entwickeln.

Weitere Informationen unter: www.grohe.de

PART OF LlX"_ 3


https://www.grohe.de/de_de/

ORI GROHE
an Wasson _

Uber GROHE
GROHE ist der weltweit flihrende Anbieter von Sanitdararmaturen und beschaftigt insgesamt mehr als 6.000 Mitarbeiter — davon

2.400 in Deutschland. Seit 2014 ist GROHE Teil der LIXIL Group Corporation. Als Weltmarke setzt GROHE auf die Markenwerte
Technologie, Qualitat, Design und Nachhaltigkeit, um ,,Pure Freude an Wasser” zu bieten. GROHE erschlieRt seit jeher auch neue
Produktkategorien. Hierzu zdhlen neben den Wassersystemen GROHE Blue und Red auch das kirzlich vorgestellte
Wassersicherheitssystem GROHE Sense als innovativer Baustein im Wachstumsmarkt des Smart Home. Innovation, Design und
Entwicklung sind dabei stets eng aufeinander abgestimmt und als integrierter Prozess fest am Standort Deutschland verankert.
Damit tragen GROHE Produkte das Qualitatssiegel ,Made in Germany“. Allein in den letzten zehn Jahren bestatigen liber 300
Design- und Innovationspreise sowie mehrere TOP-Platzierungen als eines von , Deutschlands nachhaltigsten groRen Marken” den
Erfolg der Marke. GROHE wurde als Vorreiter seiner Branche mit dem Corporate Social Responsibility Preis der Bundesregierung
ausgezeichnet sowie vom renommierten FORTUNE® Magazin in das Ranking der Top 50, die , die Welt verandern“ aufgenommen.

Uber LIXIL

LIXIL entwickelt richtungsweisende Wassertechnologien und Gebdudeausstattung, die mafRgeblich dazu beitragen, alltdgliche
Herausforderungen zu meistern und die Qualitdt von Wohnraumen zu verbessern — fiir jeden, tGberall. Aufbauend auf unserer
japanischen Herkunft entwickeln wir weltweit fiihrende Technologien und nutzen unsere Innovationsstarke, um hochwertige
Produkte herzustellen, die das Leben unserer Kunden erleichtern. Das Besondere an LIXIL ist dabei die Art und Weise, wie wir
arbeiten: Wir bringen nutzerzentriertes Design, Unternehmergeist und ein verantwortungsvolles Geschaftswachstum in Einklang
und legen Wert darauf, den Zugang aller Menschen zu innovativen Technologien und Qualitatsprodukten zu vereinfachen. Unser
Ansatz wird durch branchenfiihrende Marken wie INAX, GROHE, American Standard und TOSTEM zum Leben erweckt. Mehr als
70.000 Mitarbeiter in Gber 150 Landern sind stolz darauf, Produkte herzustellen, die Teil des taglichen Lebens von mehr als einer
Milliarde Menschen sind. Erfahren Sie mehr unter www.lixil.com.

GROHE
Feldmihleplatz 15 » 40545 Dusseldorf » Telefon: +49(0)211/9130-3030  www.grohe.com

MEDIENKONTAKT
Kathrin Wedekind
E-Mail: media@grohe.com

PRESSEBURO

Edelman GmbH

Medienpark Kampnagel, Barmbeker Str. 4, 22303 Hamburg, Deutschland
tel: +49 (0)40 356206 045| fax: +49 (0)40 372880

m: grohe@edelman.com | w: www.edelman.com
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