PRESSE-INFORMATION

Ein Volltrefferin der Museumswelt

GROHE Sanitarprodukte im Deutschen FuRballmuseum in Dortmund

,Wir sind Ful3ball.“ Als amtierender Weltmeister blicken wir auf mehr als 140
Jahre spannende deutsche Fuf3ballgeschichte zurlck, die gepragt ist von
grofRen Emotionen und unvergesslichen Momenten. Mit einzigartigen
Erinnerungsstiicken und multimedialen Inszenierungen wird die Historie des
FulRballs seit Ende Oktober 2015 im Deutschen Ful3ballmuseum in Dortmund
lebendig. Auch in den Waschrdumen sind sportliche Hochstleistungen
angesagt. Die beriihrungslos gesteuerten Sanitarprodukte von GROHE
zeichnen sich durch blitzschnelle Reaktionszeiten und zuverlassige

Technologien aus.

Vor dem Museum ist vor dem Spiel

Museumsbauten sind eine besondere Spielart der Architektur. Sie bieten den
passenden Rahmen fir kulturelle Konzepte und reprasentieren gleichzeitig
die Betreiber. Der Neubau fur das Deutsche Ful3ballmuseum von HPP
Architekten nimmt die Besucher mit auf eine faszinierende Reise. Sie beginnt
bereits drauf3en mit der prominenten Lage des Museums auf dem Platz am
Konigswall. Hier stimmen tbergrol3e Spielerfiguren auf das Thema Fuf3ball
ein. Zudem haben die Besucher den besten Blick auf die Fassade aus
Leichtmetall und den Bildschirm an der Stirnseite des Geb&udes. Diese
Flachen kdnnen die Betreiber des Museums digital und analog mit Bannern

gestalten und so mit den Passanten kommunizieren.




Der langgestreckte, keilférmig eingeschnittene Baukdrper ladt zum Eintreten
ein und zieht die Besucher von der Stral3e direkt ins Innere des Museums.
Hier beginnen sie ihren Weg im multifunktionalen Erdgeschoss, das tber
grofRe Fensterflachen vor allem durch Tageslicht erhellt wird. Eine lange
Rolltreppe fuhrt hinauf in die Obergeschosse, in denen kinstliches Licht die
Exponate in Szene setzt. In einer dramaturgisch durchdachten Raumfolge
tauchen die Besucher ein in interaktive Erlebniswelten, kleine

Schatzkammern und aufregende Ausstellungsraume.

Teamwork aller Mannschaften

Wichtig fur das Gesamtkonzept des Museums war von Anfang an das
perfekte Zusammenspiel der Architekten und der Kreativagentur TRIAD, die
hinter der Gestaltung der Ausstellung steht. So verkdrpert auch die
Formensprache des Gebaudes Bewegung und Dynamik. Seine Oberflachen
bestehen aus vertrauten Materialien des Sportstattenbaus wie zum Beispiel
Sichtbeton und verstarken so das Stadiongefihl. Damit bildet der Bau eine
perfekte Einheit mit den Ful3ballinhalten, die in den einzelnen Raumen
vermittelt werden. Die Ausstellung gliedert sich auf in verschiedene Bereiche,
die thematisch den Abldufen eines Ful3ballspiels folgen. Der ,Anstol3”
gestaltet sich als eine Hommage an das Wunder von Bern, die ,1. Halbzeit*
ist dem NationalfuBball gewidmet und die ,Halbzeitpause“ dreht sich um
Training und Taktik. Es folgt die ,2. Halbzeit", in der es um den
Vereinsful3ball geht und schlie3lich die ,Nachspielzeit’, die mit einem Besuch

im N11 Bar & Restaurant endet.

Waschraume erfolgreich verwandelt

Selbst in den Waschraumen setzt sich das Ful3ballmotiv konsequent fort. So

erinnert beispielsweise die halbrunde Anordnung der Urinale vor einer



grinen Wand sofort ans Stadion. Die berthrungslos gesteuerten Tectron
Skate Bedienungen Uberzeugen durch hohe Effizienz, starke Hygiene und
beste Reflexe. Die Unterputz-Elektronik ist hinter einfach zu reinigenden
Edelstahlplatten verborgen, die sich unauffallig in das Ambiente einfigen. An
den Waschtischen kommt Eurosmart CE von GROHE zum Einsatz. Die
Armaturenlinie reagiert dank hochfunktionaler Infrarotsteuerung auf die
Handbewegung der Nutzer und liefert Wasser genau in der bendtigten
Menge. Dafur lassen sich Laufzeit oder Durchflussmenge genau nach den
Winschen der Betreiber festlegen. So spielen auch die Waschrdume des

Deutschen FuRRballmuseums in der ersten Liga.
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