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INFORMACJA PRASOWA

Marka GROHE wspiera mtode talenty i pomaga rozwija¢ sie w

zawodzie instalatora z branzy sanitarnej

e Marka GROHE zapewnia mozliwos¢ rozwoju mtodym talentom z branzy sanitarnej

e Program GIVE (GROHE Installer Vocational Training and Education) zapewnia
miodym instalatorom edukacje i mocny start w karierze zawodowej

e Jako globalny partner WorldSkills oraz partner premium EuroSkills marka promuje

rozwigzania z branzy sanitarnej i szkolenia

Warszawa, wrzesien 2023 —. Niedobdr wykwalifikowanych instalatoréw w branzy sanitarnej
to wyzwanie, ktéremu firma GROHE, globalny producent kompletnych rozwigzan do tazienki
i kuchni, postanowita sprostaé. Zainicjowata atrakcyjny program szkoleniowo-edukacyjny
GIVE (,GROHE Installer Vocational Training and Education”), ktéry pomaga mtodym ludziom
w zdobyciu wyksztatcenia zawodowego i przygotowuje ich do bycia wykwalifikowanymi
instalatorami w przysztosci. Marka zapewnia mtodym ludziom najlepsze mozliwe szkolenia

oraz przyczynia sie do zmiany postrzegania zawodu instalatora przez spoteczenstwo.

GIVE: szkolenia i edukacja jako wartos¢

Jednym z elementow program jest zapobieganie niedoborowi wykwalifikowanych instalatoréw
w branzy sanitarnej. Program GIVE wspiera szkoty zawodowe w tworzeniu zunifikowanego
programu edukacji, infrastruktury oraz materiatéw szkoleniowych. Marka wspétpracuje juz z
70 szkotami w regionie EMENA. Celem jest dotarcie do blisko 5000 uczniéw rocznie. Wazng
kwestig jest takze zainteresowanie kobiet zawodem instalatora oraz wspieranie miodych

talentow.

“W programie GIVE wspaniate jest to, ze miodzi ludzie mogg czerpac korzy$¢ z naszego
doswiadczenia oraz wiedzy. Nawet po ukonczeniu szkolen moga liczy¢ na naszg pomoc.
StworzyliSmy inicjatywe o nazwie CARE, ktérg rozwijamy jako: Career Advisory and

Recruitment Experience. Chcemy umozliwi¢ naszym uczniom zdobycie doswiadczenia, a
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nawet pracy u jednego z naszych partnerow w lokalnym biznesie.” - mowi Chris Penney,
Leader GIVE Program LIXIL EMENA.

Potaczenie sit z WorldSkills

Kamieniem milowym w procesie wsparcia branzy sanitarnej mierzacej sie z niedoborem
wykwalifikowanych instalatoréw jest z pewnoscig wspétpraca marki GROHE z WorldSkills. To
globalna inicjatywa, ktéra pomaga w odnajdywaniu mtodych talentéw i ich efektywnym
wspieraniu. Elementem wspétpracy jest partnerstwo w tworzeniu kategorii Instalacje grzewcze

i sanitarne na zawodach EuroSkills 2023 w Gdansku oraz WorldSkills w Lyonie w 2024 roku.
“Poprzez obie te inicjatywy oraz podejmowane dziatania promocyjne chcemy zainspirowaé
miodych instalatorow do rozwijania pasji, umiejetnosci praktycznych oraz dgzenia do
doskonatosci.,” méwi Timo Kurz, Leader GIVE Program and WorldSkills, LIXIL EMENA.

Wiecej informacji o programie GIVE znalez¢ mozna tutaj.

Obserwuj nas w mediach spotecznosciowych: Facebook, Instagram, LinkedIn oraz YouTube.

* %k %k

O GROHE

GROHE jest wiodgcym na swiecie producentem kompletnych rozwigzan fazienkowych i kuchennych. Od 2014 roku
nalezy do portfolio marek organizacji LIXIL. Filarami marki GROHE sg technologia, jakos¢, design i zrownowazony
rozwoj.

Marka oferuje rozwigzania produktowe poprawiajgce jakos¢ zycia, a takze ustugi w ramach dedykowanych
portfolio: GROHE QuickFix, GROHE Professional oraz subbrandu premium GROHE SPA. Odpowiadajg one na
konkretne potrzeby partneréow biznesowych GROHE oraz oczekiwania ich zréznicowanych grup docelowych.

Woda lezy u zrédta wszystkich dziatan marki, dlatego jest ona zaangazowana w realizacje strategii korporacyjnej
organizacji LIXIL z fancuchem wartosci oszczedzajgcym zasoby naturalne: od produkcji neutralnej pod wzgledem
emisji CO2*, poprzez eliminacje niepotrzebnego plastiku w opakowaniach produktéw, az po technologie
oszczedzania wody i energii, takie jak GROHE Everstream - prysznic z recyklingiem wody.

Waznym elementem strategii jest réwniez hybrydowy ekosystem komunikacji GROHE X, do ktérego nalezg:
internetowa platforma, petna wartosciowych tresci i inspiracji, GROHE X Brand & Communication Experience
Center w Hemer (Niemcy) z nowoczesnymi studiami filmowymi oraz imponujgce ciezaréwki GROHE X Motion.
Dzieki nowym sposobom komunikacji marka GROHE dociera do ludzi na catym Swiecie, realizujgc gtéwny cel
LIXIL, jakim jest zapewnianie lepszych domow wszystkim i wszedzie.

* wigczajac projekty kompensujgce emisje CO2; wiecej 0 tym na grohe-x.com/sustainability
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https://www.grohe-x.com/pl-pl/events-on-demand/grohe-x-panel-talk---give-launch-event
https://www.facebook.com/GROHE.enjoywater/
https://www.instagram.com/grohe_global/?hl=en
https://www.linkedin.com/company/17888/
https://www.youtube.com/c/GROHE
https://www.lixil.com/en/impact/structure/impact_strategy.html
https://www.lixil.com/en/impact/structure/impact_strategy.html
https://www.grohe-x.com/en/sustainability
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Informacje o LIXIL

LIXIL (TSE: 5938) to producent innowacyjnej armatury oraz rozwigzan do domu, ktdre utatwiajg radzenie sobie
z codziennymi wyzwaniami i podnoszg standard zycia w kazdym miejscu na $wiecie. Korzystajgc z naszego
japonskiego dziedzictwa, tworzymy i wdrazamy nowoczesne technologie odpowiadajagce za wysokg jako$c
produktow i zmieniajgce domy w lepsze, nowoczesne przestrzenie. Jednak LIXIL wyrdznia sie przede wszystkim
sposobem dziatania — poczawszy od wyrazistych projektdow, poprzez ducha przedsigbiorczosci i dbato$¢ o
srodowisko, az po odpowiedzialny rozw¢j dziatalno$ci biznesowej. Nasze podejscie realizujemy w praktyce dzieki
wiodgcym w branzy markom, w tym INAX, GROHE, American Standard i TOSTEM. Ponad 55 000
wspotpracownikow dziatajgcych wwigcej niz 150 krajach jest dumnych z tego, ze nasze produkty kazdego dnia
poprawiajg jako$¢ zycia miliardow ludzi. Dowiedz sie wiecej na www.lixil.com

GROHE Polska
Putawska 182 « 02-670 Warszawa * Polska * Telefon: +48 22 54 32 640 www.grohe.pl

Kontakt dla mediow
GROHE
Izabela Grzymata

PR & Content specialist
e-mail: izabela.grzymala-external@grohe.com
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